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Grüezi
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Fazit

1. Sie haben einen inneren Antrieb


2.Sie haben Konkurrenz


3.Sie müssen sich differenzieren
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Das Umfeld wird 
nicht einfacher
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Warum bloss?
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Warum Marke?
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Was ist eine Marke?

Eine Marke ist die Wahrnehmung 
eines Produkts oder einer 
Organisation in den Köpfen und 
Herzen von Menschen.
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Was ist eine Marke?

Marke
Vorstellungen

Assoziationen

Gefühle

=
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Wirkungen einer starken Marke

Vertrauen
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Wirkungen einer starken Marke

Identifikation
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Wirkungen einer starken Marke

Relevanz
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Wirkungen einer starken Marke

Preisbereitschaft
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Eine starke Marke 
lohnt sich!
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Die Wahrnehmung 
einer Marke kann 

man steuern.
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Wir Betriebswirtschafter  
lieben Modelle…
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Ein Modell liebe ich besonders:



2020

10 konkrete Tipps:



#1


Die Marke bist Du!
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#2


Vergiss #1: Forme ein Team!
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Ein gemeinsames 
Bewusstsein 

schaffen



#3


Zeige Deine Persönlichkeit!

25



26



27



28



29



30



31



#4


Erzähle Deine Geschichte!
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#5


Lass andere die  
Geschichte erzählen!
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#6


Gestalte die Touchpoints!
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«The details are not  
the details. They make  

the design»



#7


Nutze Dein Werbefenster!
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#8


Sprich die Sinne an!
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#9


Halte durch!
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#10


Verbünde Dich!



46



47



Fragen?



Herzlichen Dank!


